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Soziale Netzwerke — Fiir den Margreider Winzer Armin Kobler
gehort das Internet zum Arbeitstag wie die Reben und der Keller

Der Wein-Schreiber

Er bloggt, er twittert, er bringt sich in Weinforen ein, er teilt sich auf Facebook mit — durchschnittlich
zwei Stunden tdglich verbringt Armin Kobler im Intemet. Zeitvergeudung eines Verriickten?
Oder Findigkeit eines Innovativen? Ein Besuch beim Margreider Weinmacher.

Margreid — Armin Kobler ist ein umtrie-
biger Mann. Er ist Vizebiirgermeister
der Unterlandler Gemeinde Margreid,
dazu SVP-Ortsobmann, er ist Vizeprasi-
dent der Freien Weinbauern Siidtirols
(FWS), jahrelang war er Erster Vorsitzen-
der der Arbeitsgemeinschaft Volkstanz,
und 17 Jahre lang leitete er die Sekti-
on Kellerwirtschaft im Versuchszent-
rum Laimburg. Bis er beschloss, selber
Wein zu machen. Das war 2006, und
Armin Kobler begann, einen Teil sei-
ner Trauben, die er bislang zur Gin-
ze an die Kellereigenossenschaft Kur-
tatsch abgefiihrt hatte, nach den eige-
nen Vorstellungen zu Wein zu verar-
beiten. Etwa die Hilfte der Ernte aus
den verschiedenen Lagen des Weinho-
fes Kobler liefert der Winzer nach wie
vor an die Genossenschaft. Mit der an-
deren Hilfte verwirklicht er sich selbst.
Zu einem Unikum in der vielfiltigen
Siidtiroler Weinlandschaft macht Ko-
bler aber vielmehr seine Schreibader.
Flir Armin Kobler gehort das Schreiben
im Internet zur tiglichen Arbeit wie
das Weinmachen

Kobler bricht selbst. So ausgie-
eine Lanze filren big wie er tummelt
Drehverschluss  sich von den Siidti-
roler Weinprodu-

zenten und -bauern sonst niemand in
den Sozialen Netzwerken, auch wenn
es Kellereien gibt, die fleiRRig twittern,
Weinbauern, die Facebook nutzen, oder
Winzer, die planen, einen regelmifi-
gen Blog aufzubauen. Kobler tut alles,
er tanzt auf allen Hochzeiten. Den Blog
auf'seiner Homepage unterhalt er schon
seit 2008, seit der Steinzeit des Web 2.0
also, und er fiittert ihn etwa viermal
im Monat mit interessanten und zu-
weilen personlichen Themen - stets in
zwei Sprachen, zunichst deutsch, dann
Absatz flir Absatz {ibersetzt ins Italie-
nische, und manchmal so ausfiihrlich,
dass die Beitrige getrost als Artikel fiir
ein Weinmagazin durchgehen kénnten.
Im vorerst letzten Blogbeitrag — das
Thema fiel ihm bei einer Sonntagswan-
derung ein — schreibt Kobler iiber den
Schraubverschluss und stellt provokant
fest, dass er den Schraubverschluss dem
Korken vorzieht, weil in seinen Flaschen
Qualititsweine liegen. Wie bitte? Ist der
Drehverschluss nicht das Kennzeichen
schlechthin fiir Billigweine? Kobler hat

Der Winzer Armin Kobler: ,Von mir aus verschenken Web-2.0-freie Profis wertvolle
Chancen”

den Anspruch, Qualititsweine zu pro-
duzieren — trotzdem tragen alle seine
Flaschen Drehverschluss.

Die Themenpalette in Koblers Web-
log ist mannigfaltig. Einmal schreibt
er iiber georgische Amphorenweine,
ein andermal tiber seine ganz person-
lichen Eindriicke von der Vinitaly, dann
iiber die unbegriindete Abneigung vie-
ler Weintrinker gegentiber Rosé-Weinen
oder tiber die Biowelle, die diejenigen,
die nicht biologisch produzieren, derzeit
fast zu einer Entschuldigung zwingt. Es
kommt vor, dass Kobler in seinem Blog
dariiber sinniert, ob er sich bei der Vini-
taly von einer Hostess helfen lassen soll
oder besser nicht. Selbstverstiandlich be-
richtet er auch tiber die entsprechende
Bewerbung einer Dame, die beiihm ein-
trudelte. An alle E-Mail-Adressen in sei-
nem Verteiler, und das sind eine ganze
Menge, verteilt Kobler einmal pro Mo-
nat einen ,, Blogreport®, in dem er iiber

die neuesten Themen seines Blogs infor-
miert. Wer Koblers Homepage nicht re-
gelmifig besucht, wird daran erinnert,
dass es sich lohnen wiirde.

schrift zu Ehren gekommen ist und bei
Bedarf durch die im Boden verschwin-
dende Scheibe zu einem Freiluft-Raum
wird. Kobler hat Freude am Schreiben,
und er hat Freude an den Moglichkeiten
der modernen Kommunikationstechno-
logie. Deshalb diskutiert er auch in ver-
schiedenen Weinforen mit. Er nutzt seit
drei Jahren Facebook, vorwiegend fiir
schnelle und kiirzere Eintrige, fiir per-
sonliche Dinge, die ihn gerade bewegen
und die schneller an Aktualitit verlie-
ren als die Berichte im Weblog. Er twit-
tert, obwohl er sich mit dieser extrem
schnelllebigen Art der Kommunika-
tion laut eigenen Aussagen noch nicht
wirklich anfreunden konnte.

Mit den neuen Smartphones sei es
keine Hexerei mehr, sich im Internet
mitzuteilen, sagt Kobler und zeigt auf
sein iPhone. ,Sogar eine Kamera mit
passabler Bildqualitit besitzen diese Ge-
riate inzwischen.” Also wird unterwegs
schon mal ein Foto geknipst und direkt
ins Internet gestellt. Trotzdem, ganz

¢ von allein entsteht die massive Internet-

prasenz dann doch nicht. Zwei Stunden
taglich verbringt Kobler laut eigenen
Aussagen durchschnittlich am Compu-
ter. So mancher Abend verrinnt beim
Schreiben und Fotobearbeiten. Bei den
meisten seiner Branchenkollegen ern-
tet solcherart Mithe nur Kopfschiitteln.
Man habe zu arbeiten, man habe kei-
ne Zeit fiir diesen Computer-Firlefanz,
heiflt es dann. Kobler musste und muss
sich die Zeit nehmen: , Alsich 2006 an-
gefangen habe, musste ich einen Weg

Einmal schreibt Armin Kobler iiber
georgische Amphorenweine, einmal
sinniert er, ob er sich bei der Vinitaly von
einer Hostess helfen lassen soll oder nicht.

Die Arbeit am Blog ist eine Taitigkeit,
die Kobler Spaf? bereitet. ,,Ich bin halt
einer, der sich gerne mitteilt. Das krei-
det mir meine Frau auch immer an®,
schmunzelt Kobler vor seinem ganz in
Weil} gehaltenen Verkostungsraum, der
schon in so mancher Architekturzeit-

finden, damit die Weinkonsumenten
auf mich aufmerksam werden. Ich Un-
bekannter musste einen Weg finden,
den Wettbewerbsvorsprung der Etab-
lierten zu verkleinern.” Der Weg, den
Armin Kobler wihlte, fithrte ihn auch
{(aber nicht nur) ins Internet.

Hat der Weg zum erhofften Erfolg
gefiithrt? Oder ist die viele Miihe fiir die
Katz? Steigt proportional zu den Lesern
im Blog und zur Anzahl der ,Gefillt
mir“-Klicks auf Facebook die Menge an
verkauften Flaschen? ,Wahrscheinlich
ist das Engagement im aktiven Inter-
net, welches schlussendlich nur ein
Baustein des Gesamtauftritts nach au-
Ren sein kann, in seiner Effektivitit so
schwer zu bewerten wie es Werbemal3-
nahmen sind*“, schreibt Kobler in einem
Blogbeitrag von Dezember, um dann
kritisch festzustellen, dass in seinem
Betrieb das Ergebnis des Web-2.0-Einsat-
zes ,durchwachsen” sei. Die per Inter-
net gewonnene Bekanntheit des Wein-
hofes Kobler schlage sich zu wenig in
den Verkaufszahlen nieder. Und doch:
Dass Kobler und sein Weinhof nicht zu-
letzt dank Internet jene Bekanntheit
erlangt hat, die er genieft, steht au-
Rer Zweifel. Ein GroRteil der Besucher,

die bei Messen den
DasInternethat Stand ansteuern,
Armin Kobler kommen, weil sie
bekannt gemacht den Mann und die

Weine hinter den
interessanten Internetbeitrigen ken-
nenlernen wollen. Teils erschrocken,
teils ironisch fragt Kobler in besagtem
Blogbeitrag: Wie wenige Besucher wiir-
den meinen Stand besuchen, wenn ich
im Internet nicht so aktiv wire? ,Ich
hiitte groRRe Probleme, wenn ich nicht
tite, was ich im Internet tue. Ich wiir-
de zweifelsohne weniger Wein verkau-
fen”, stellt Kobler lapidar fest, dass das
Internet nicht nur Hobby, sondern auch
wirtschaftliche Notwendigkeit ist. Ar-
min Kobler verfiigt im Internet inzwi-
schen tiber eine Fangemeinde — und
die Fans kaufen die Weine mindestens
genauso wegen Kobler wie wegen der
Qualitit.

Armin Kobler bewegt sich auf'einer
Schiene, die in Stidtirols Weinwirtschaft
noch weitgehend verkannt wird. ,Von
mir aus verschenken Web-2.0-freie Pro-
fis wertvolle Chancen®, vermutet Kob-
ler entsprechend in seinem Blog. Gleich-
zeitig warnt er im selben Atemzug, par-
don Schreibzug: , Internet darf wie alle
Werkzeuge nicht zum Selbstzweck ver-
kommen!*

Wenn er nur die Zeit hitte, wiirde
Kobler im Internet wohl auch zu wein-
fremden Themen Stellung beziehen. Er
erzdhlt gerne, und wiahrend er erzahlt,
liefert er sich selbst das Stichwort fiir
das nachste Erzdhlenswerte. Seine Frau
hat ohne Zweifel recht. Aber Armin Ko-
bler hort auch gerne zu. Er fragt, wer
hinter der SWZ steht, wie sie sich finan-
ziert. Er politisiert iiber den Flughafen
Bozen und iiber seine Partei. Mehrmals
schellt das iPhone, Kobler hort zu, teilt
seine Meinung mit, erklirt. Ausgiebig,
so wie er es immer tut. Beim Kommuni-
zieren, egal ob miindlich oder schrift-
lich, vergisst Armin Kobler ganz ein-
fach die Zeit. Im Internet ist genau das
seine Stdrke.
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